A direcao certa para o marketing esportivo.
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CALENDARIO 2011

n S. Cruz do Sul 27/02 .

Rio RJ 03/04

CaruaruPE 15/05 ()

Goiadnia GO 05/06 .

E ~ S&o Paulo SP 03/07

Londrina PR 07/08

Buenos Aires 04/09

Guaporé RGS 09/10

Curitiba PR 06/11
Brasilia DF 04/12
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Propriedades

Cotas de Patrocinio - Bpx




Propriedades_

Cotas de Patrocinio - Macacao

Sua marca aplicada em todas as propriedades da equipe.




Propriedades

Cotas de Patrocinio - Uniforme

Sua marca aplicada em todas as propriedades da equipe




Todas as etapas da temporada 2011 da F. Truck com
transmissao ao vivo pela Rede Bandeirantes de televisdao




Perfil do Piloto

Adalberto Jardim

Iniciou sua carreira nas categorias de base do Campeonato Paulista. A conquista de vdrias vitérias
possibilitou sua ascensio as categorias superiores. Ao profissionalizar-se como piloto de competicio

na Stock Car, novamente alcangou uma posicao de grande destaque, conquistando 14 vitdrias e 16 poles.
Em 2006 transferiu-se para a Formula Truck e, com sua grande experiéncia, ja na 1* prova fez a pole
position e liderou, permanecendo sempre entre os primeiros no restante do campeonato,
que correu pela RM Competicdes. Agora, com sua propria equipe, inicia um novo desafio.

Principais Resultados da Carreira

-.'-;Ir ‘em numero de vitorias da Stock Car
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ﬂ Campeao Brasileiro de Marcas
Vice campeau Brasileiro de Stock Car




Presenca de publico

pessoas presentes nos autodromos

Essa grande presenca de publico, aliada ao ambiente emocional
formado pela competicao, cria condicoes perfeitas
para uma série de acoes de marketing promocional.
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Perfil do publico

Classe




Marcas envolvidas no evento

Montadoras presentes na competicao:
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Patrocinadores oficiais deste mega evento:
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Acoes de relacionamento

O Hospitality Center @ uma excelente oportunidade de relacionamento
com clientes, parceiros, formadores de opiniao e grandes empresas,
em um ambiente confotavel e envolvido no clima emocionante das corridas.




Galeria Formula Tru ~




adalbertojardim5@uol.com.br

www.adalbertojardim.com.br

(11) 8305.5500




